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Энотуризм в Российской Федерации: проблемы и перспективы развития

В статье проведён анализ научных трудов отечественных и зарубежных авторов, рассма-
тривающих основные проблемы и условия развития энотуризма в регионах. Актуальность ис-
следования заключается в том, что развитие энотуризма в винодельческих российских регионах 
оказывает положительное влияние, прежде всего, на увеличение туристического потока. У ту-
ристов появляется возможность совмещать отдых с посещением винодельческих регионов, де-
густацией винных напитков и знакомиться с винной культурой регионов. Целью данного исследо-
вания является выявление основных проблем и перспектив развития энотуризма на территории 
России. Основные задачи работы: определить влияние энотуризма на развитие российских вино-
дельческих регионов; выявить основные проблемы и перспективы развития энотуризма в рос-
сийских регионах; провести анализ объемов производства и розничных продаж винодельческой 
продукции (по отдельным субъектам Российской Федерации) за 2022–2024 гг.; разработать и 
обосновать рекомендации по развитию энотуризма в России. 

Практическая значимость исследования заключается в том, что разработанные рекомен-
дации для винодельческих российских регионов могут быть применены специалистами в сфере 
энотуризма. Они будут способствовать не только увеличению туристического потока и повы-
шению узнаваемости региона, но и созданию положительного эффекта для экономики региона.

Ключевые слова: энотуризм, конкурентоспособность, перспективы развития, винодельческое хозяй-
ство, развитие туризма

Для цитирования: Охрименко Е.И., Радыгина Е.Г. Энотуризм в Российской Федерации: проблемы и пер-
спективы развития // Вестник экономики, права и социологии. 2025. № 3. С. 378–385. DOI: 10.24412/1998-
5533-2025-3-378-385.

Охрименко Е.И.
Кандидат педагогических наук, доцент кафедры туристического 
бизнеса и гостеприимства Уральского государственного 
экономического университета (Екатеринбург)

В настоящее время туризму отводится суще-
ственная роль в мировой экономике. Несмотря на 
то, что он относится к непроизводственной сфере 

экономической деятельности, его ежегодный при-
рост составляет 15 % в год [1, с. 216]. Сейчас в 
туристической сфере появляются новые виды от-
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дыха. Одним из них стал агротуризм, который вхо-
дит в группу познавательных поездок с экскурсия-
ми. Его особенность – использование природных, 
исторических, культурных и сельскохозяйственных 
объектов деревень и сёл. На этих объектах строятся 
программы для туристов. Агротуризм предполага-
ет поездки, чтобы увидеть, как работают фермы и 
частные хозяйства. Одним из примеров такого от-
дыха считается энотуризм [2, с. 245–246]. 

Это подчеркивает актуальность исследования во-
просов, связанных с развитием энотуризма в России.

Энотуризм – это туризм, в котором «вино явля-
ется неотъемлемой частью предложения. Винная 
культура, винная архитектура, винный ландшафт и 
само вино являются частью предложения, которое 
стремится передать сущность региона через его 
связь с винным продуктом» [3, с. 15].

На сегодняшний день можно отметить, что мно-
гие учёные занимаются исследованиями и опреде-
лением роли и места энотуризма в России.

Л.М. Романова, Н.К. Сердюкова, С.Д. Сердюкова 
в своем исследовании, в отношении развития эно-
туризма, ссылаются на прогноз экспертов агентства 
BusinesStat, в котором указывается, что «ожидается 
рост производства винодельческой продукции рос-
сийских производителей вина» [1, с. 216–217]. 

Особое внимание авторы уделяют также иссле-
дованию демографического фактора. Отмечается, 
что демографическая ситуация 90-х гг. XX в. окажет 
соответствующее влияние на формирование спроса, 
поскольку рождаемость в указанный период време-
ни была очень низкой. Кроме того, по мнению авто-
ров, «В ближайшие годы на туристический рынок 
выйдет потребитель «поколения Z», который задаст 
новый тренд в предпочтениях» [1, с. 216–217].

Б.Х. Пайзуллаев особо отмечает действие муль-
типликативного эффекта в отношении винного 
туризма. По мнению автора, в рамках мультипли-
кативного эффекта рассматривается два важных мо-
мента: первый – разработка новых экскурсионных 
маршрутов и путешествий для туристов; второй – 
увеличение продаж вина винодельнями. Кроме того, 
«мультипликативный эффект выражается и в усло-
виях роста рынка услуг, сопутствующих туризму, 
охватывая гостиницы, отели, туристические орга-
низации и др.» [4, с. 167].

Автор подчёркивает, что винный туризм оказыва-
ет положительное влияние не только на реализацию 
отечественной винной продукции и способствует 
развитию российского виноделия, но «…также ва-
жен с точки зрения повышения конкурентоспособ-
ности национального туристического продукта, в 
том числе в контексте развития культурно-познава-
тельного туризма» [4, с. 169].

Т.А. Срибная, Н.А. Боднева, И.А. Акинина в рам-
ках исследования отмечают, что энотуризм как осо-
бый вид туризма набирает свою популярность среди 

населения не только в нашей стране, но и в странах 
дальнего и ближнего зарубежья [3, с. 4].

Согласно мнению авторов, важно уделять осо-
бое внимание тому, что «энотурист не только хо-
чет попробовать вино и посетить винодельни, он 
также нуждается в жилье, питании и развлечениях. 
И чтобы иметь возможность предложить ему услу-
гу, отвечающую всем его потребностям, важно вза-
имодействовать со специалистами в области вино-
градарства и туризма» [3, с. 40].

Авторы приходят к выводу о том, что энотуризм 
можно отнести к подтипу гастрономического ту-
ризма. Также ими выделена основная задача эно-
туризма- «посещение виноградников, виноделен, 
дегустация, потребление и покупка вина непосред-
ственно на месте производства винной продукции» 
[3, с. 78].

Ю.В. Литвинова описывает особенности влия-
ния энотуризма на развитие гастрономического ту-
ризма в регионе [5, с. 111].

В.С. Гречко, Д.С. Агапова считают, что «…вин-
ный туризм является одним из основных направле-
ний, способствующих, как развитию туристической 
сферы, так и экономики Российской Федерации 
в целом» [6, с. 69–70]. Авторы убеждены в том, что 
на развитие российского винного туризма оказыва-
ют огромное влияние множество факторов, таких 
как природные, географические, исторические, 
производственно-технологические, экономические, 
социальные. Именно указанные факторы способ-
ны оказать соответствующее влияние не только на 
развитие винодельческого бизнеса, но и повышать 
узнаваемость региона, привлекая тем самым, боль-
шие потоки туристов [6, с. 69–70]. По мнению авто-
ров, если будут созданы благоприятные условия для 
развития виноделия в регионе, следовательно будет 
успешно развиваться энотуризм [6, с. 69–70].

Подчеркнём, что именно энотуризм рассматрива-
ется в тесной связи с гастрономическим туризмом. 
Следовательно, необходимо своевременно анали-
зировать состояние и условия развития российской 
кухни в наших регионах.

Е.И. Охрименко приходит к выводу о том, что 
российские регионы имеют богатую русскую кух-
ню «с характерными ей уникальными вкусовыми 
качествами и большим многообразием блюд. Отли-
чительная черта русской кухни заключается имен-
но в многообразии, обусловленном расположением 
большого количества народностей на территории 
России, а также различными климатическими усло-
виями в разных ее частях» [7, с. 75]. 

Е.И. Охрименко, А.А. Ошкордина обращают осо-
бое внимание не только на доминирующие тенден-
ции развития гастрономического туризма и гастро-
номической культуры в регионах, но и определяют 
особую взаимосвязь гастрономического и внутрен-
него туризма [8, с. 129–130].
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Необходимо подчеркнуть, что энотуризм спо-
собен оказать положительное влияние на развитие 
внутреннего туризма, поскольку является перспек-
тивным туристским направлением, набирающим 
всё большую популярность среди туристов.

Е.И. Охрименко особо подчёркивает, что «…для 
развития внутреннего туризма в России, регионам 
необходимо направить силы на повышение своей 
будущей потенциальной конкурентоспособности» 
[9, с. 19].

Kirschner T. в своём исследовании выявляет спец-
ифику туристических кластеров. Автор придаёт 
большое значение «особенностям формирования и 
условиям развития кластера винного туризма» [10].

Fields K. рассматривает вопросы, связанные с ис-
следованием экономических инструментов, вли-
яющих на динамику развития гастрономического 
туристического продукта. Автор подчёркивает, что 
спрос на гастрономический туристический продукт 
формируется под влиянием различных мотивацион-
ных факторов, которые необходимо своевременно 
анализировать [11].

Таким образом, можно отметить, что развитие 
энотуризма как подтипа гастрономического туризма 
в России является одним из актуальных направлений 
на современном этапе. Благодаря уникальному гео-
графическому расположению нашей страны у дан-
ного вида туризма есть все условия для дальнейше-
го развития. Энотуризм оказывает положительное 
влияние на развитие дестинаций, способствует ор-
ганизации разнообразных специальных праздников, 
фестивалей, ярмарок, посвященных виноделию и 
винодельческой продукции, привлекая тем самым 
внимание большого количества туристов. 

Важно отметить, что энотуризм имеет тесную 
связь с другими видами туризма, такими как гастро-
номический, культурный, экологический. Работа 
в тандеме с местными партнерами и профессиона-
лами в области туризма, своевременное выявление 
специфики дестинации в отношении развития эно-
туризма дает возможность не только быстро реаги-
ровать на запросы туристов и повышать качество 
предоставляемых туристических услуг, но и повы-
сить конкурентоспособность региона.

Политика России в отношении туризма направле-
на на формирование условий для развития отрасли. 
Для этого используются разные методы поддержки 
бизнеса, включая гранты, выплаты и привлечение 
средств из других источников [6, с. 67].

Энотуризм относится к новому направлению 
в индустрии туризма. Более того, данное направле-
ние представляет интерес для сомелье и ресторато-
ров. Туристы также проявляют интерес к процессу 
и специфике приготовления винных изделий. Даль-
нейшее развитие винных туров окажет положитель-
ное влияние на концептуальные средства размеще-
ния и смежные отрасли [12, с. 178].

По прогнозам экспертов Роскачества «доля Рос-
сии в структуре мирового производства вина про-
должит расти и к 2030 г. превысит 3 %. Согласно 
результатам исследования «Винный гид России – 
2023», 22 % граждан считают российское вино бо-
лее качественным, чем иностранное, а 29 % отме-
чают, что большинство российских вин превосходят 
по качеству иностранные вина. Так, 51 % россиян 
отдают предпочтение качеству российских вин» [13, 
с. 220].

Исследование показало, что «в арсенале рос-
сийских производителей для продвижения вин на 
рынке используют традиционные маркетинговые 
инструменты – винные конкурсы, выставки, винные 
эксперты-энологи, блогеры, соцсети, винные шко-
лы» [13, с. 227].

Важно отметить, что энотуризм оказывает 
огромное влияние на формирование экскурсионных 
маршрутов. Туристы имеют возможность не только 
познакомиться с особенностями виноделия в рам-
ках дестинации, но и приобрести продукцию вино-
делен. 

Кроме того, повышается эффективность марке-
тинговых коммуникаций, например, у туристиче-
ских агентств появляется возможность исследовать 
целевую аудиторию, разработать сопутствующие 
услуги для туристов, организовать их отдых в го-
стиницах.

Сегодня российский рынок винного туризма не 
уступает по актуальности европейскому, этому спо-
собствует тот факт, что российское виноградарство 
и виноделие развивается на протяжении тысячеле-
тия и имеет свою историю. Российские особенности 
природы и традиции уникальны: здесь переплета-
ются богатая история и особенная кухня, что по-
могает создавать туристические маршруты. Южные 
регионы России дополняют это культурными обы-
чаями, разными национальными блюдами, местны-
ми напитками, а также виноградом как известных, 
так и редких сортов, что открывает широкие воз-
можности для развития энотуризма.

Федеральный закон от 27.12.2019 г. № 468-ФЗ 
«О  виноградарстве и виноделии в РФ» [14], помог 
улучшить положение в сфере энотуризма. Этому спо-
собствовала организация первого российского фору-
ма виноделов в 2022 г. во время собрания Ассоциа-
ции виноградарей и виноделов [15]. На мероприятии 
участники говорили о: совместной работе ученых, 
аграриев и производителей для увеличения выпуска 
вина в стране; государственной помощи деньгами; 
правилах для винодельческих предприятий; вложе-
ниях в производство; важности замены импортных 
товаров отечественными; повышении спроса на рос-
сийские вина и их продаже за границей.

«Формирование винного туризма как отдельной 
отрасли началось в России с курортов Черномор-
ского побережья и Краснодарского края, в частно-
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сти. Возможность знакомства со всем процессом 
изготовления и хранения вина теперь есть не толь-
ко у профессионалов, но и у любителей, что делает 
винный туризм особенно привлекательным для пу-
тешественников» [3, с. 16].

Туристический поток имеет важное значение для 
винодельческих предприятий, а также регионов, 
в которых развито виноделие. Туризм в винодельче-
ских регионах создаёт новые рабочие места, оказы-
вает положительное влияние на развитие смежных 
отраслей, например, таких как гостиничный бизнес 
и гастрономия. Кроме того, с помощью развития 
виноделия осуществляется процесс продвижения 
бренда территории: например, вина, изготовленные 
из сортов винограда конкретной дестинации, могут 
стать туристическим сувениром и визитной карточ-
кой региона. 

Но несмотря на динамично развивающуюся от-
расль туризма и принятие мер для привлечения до-
полнительного потока туристов, можно выделить 
ряд проблем, к которым относятся – недостаточно 
развитая сопутствующая инфраструктура, удаленное 
расположение виноградников и виноделен, низкий 
уровень продвижения туристических маршрутов. 

Регионы с развитой инфраструктурой, располо-
женные недалеко от популярных туристических зон, 
часто имеют привлекательные винные маршруты. 
Турагентства, организующие такие поездки, обыч-
но предлагают трехдневные туры. Это необходимо 
для того, чтобы участники успели познакомиться с 
процессом изготовления вина, увидеть, как его соз-
дают, и попробовать различные виды. Кроме того 
социальные сетей позволяют не только наладить 
коммуникации с потенциальными туристами, но и 
своевременно распространять информацию о вино-
дельческих хозяйствах в регионах [5, с. 227].

За последние годы в России значительно увеличи-
лось количество разнообразных вариантов винных 
туров. Это стало возможным благодаря совместным 
усилиям виноделов и туристических компаний. 
В результате возрос интерес как к вину, так и к 
путешествиям по местам его производства.

Важно обратить особое внимание на динами-
ку роста заинтересованности энотуризмом в ви-
нодельческих регионах России (Краснодарский 
край, Крым, Ростовская область и Дагестан). По 
данным за 9 месяцев 2025 г., больше всего чис-
ло энотуристов выросло в Крыму на 30–40 % 
и Краснодарском крае – 8 % [16]. Энотуризм 
в России набирает обороты. Рост интереса свя-
зан с улучшением качества услуг и разнообра-
зием программ, такими как дегустации, мастер-
классы, экскурсии. 

Прирост турпотока в Ростовской области и 
Дагестане на данный период времени составля-
ет всего лишь 5 % [17]. Эти регионы рискуют 
остаться в тени без федеральной поддержки. 

Конкуренция с зарубежными направлениями тре-
бует усиления уникальности российских предло-
жений. 

Представим тройку лидеров российских реги-
онов по объёмам производства вина. «Кубань по-
прежнему занимает первое место по объемам про-
изводства вина в России: за год доля региона на 
рынке выросла с 42,4 до 44,9 %. В тройку лидеров 
также входит Крым (3 млн дал) и Ленинградская об-
ласть (1,5 млн дал)» [1, с. 503]. 

В 2024 г. Россия увеличила объем производства 
вина на 19,3 % по сравнению с предыдущим годом, 
согласно данным из отчета Международной органи-
зации винограда и вина (OIV). Это один из самых 
высоких темпов роста среди винодельческих стран 
и третий результат после Грузии (+26,6 %) и Арген-
тины (+23,3 %) [17]. 

Если сравнить со средними показателями за пре-
дыдущие пять лет, то российский объем производ-
ства в 2024 г. оказался на 17,5 % больше [17].

Представим и проведем анализ сведений об объ-
емах производства винодельческой продукции (по 
отдельным субъектам Российской Федерации) за 
2022–2024 гг. 

Из данных представленных в таблице 1 следует, 
что в 2023 г. фиксируется резкий спад объемов про-
изводства винодельческой продукции на 30 %, по 
сравнению с предыдущим годом. К основным при-
чинам спада можно отнести аномально дождливое 
лето 2023 г., спровоцировавшее грибковые заболе-
вания (милдью, оидиум) и санкционное давление, 
логистические сложности, рост стоимости средств 
защиты растений. Хотя погодные условия 2023 г. 
стали причиной общеотраслевого спада, но его мас-
штабы усугубились экономическими и инфраструк-
турными проблемами. 

Комплексный подход, сочетающий технологиче-
скую модернизацию, господдержку и адаптацию к 
климатическим изменениям, позволит минимизиро-

Таблица 1
Сведения об объемах производства 

винодельческой продукции 
(по отдельным субъектам РФ) 
за 2022–2024 гг., тыс. дал. [18]

Наименование 
субъекта РФ

Произведено, тыс. дал. 
2022 г. 2023 г. 2024 г.

Российская Федерация 65 161,0 45 587,2 51 540,8
Южный федеральный 
округ 36 370,5 32 582,3 36 491,9

Республика Крым 9 242,5 7 361,2 9 223,9
Краснодарский край 23 178,0 21 314,6 23 285,9
Ростовская область 424,4 316,0 357,4

Северо-Кавказский 
федеральный округ 13 318,0 6 980,7 8 438,0

Республика Дагестан 2 739,5 2 971,1 3 566,8
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вать риски в будущем. На наш взгляд, такой подход 
окажет положительное влияние на динамику тури-
стического потока в винодельческие регионы нашей 
страны, например, в Краснодарский край, Крым и 
т.д.

Ежегодно в Абрау-Дюрсо (городской округ Но-
вороссийска, Краснодарский край) приезжает боль-
ше 500 тыс. чел. Около 50 % из них целенаправ-
ленно посещают исторический комплекс «Русский 
винный дом», чтобы посмотреть на производство 
и попробовать вина. Такие гастрономические туры 
привлекают туристов в любое время года и улуч-
шают репутацию местных курортных зон. Центр 
туризма «Абрау-Дюрсо» работает над увеличением 
числа гостей, которые возвращаются, обновляя экс-
курсионные маршруты, открывая новые площадки 
для посещения и проведения фестивалей.

Винодельня «Мысхако» (Новороссийский округ, 
Краснодарский край) имеет 266 га виноградников и 
производственные линии, которые позволяют выпу-
скать до 5 млн бутылок вина в год.

Винодельня «Фанагория» (Темрюкский район, 
Краснодарский край) имеет 3400 га виноградников. 
Ежегодно здесь производят около 20 млн л вина.

«Шато Пино» (город Новороссийск, Краснодар-
ский край) – это туристический комплекс под Но-
вороссийском, где сочетаются сельское хозяйство и 
отдых. На его территории есть Центр изучения ви-
ноделия и зоны для обучения сомелье. На винодель-
ни «Шато Пино» также находится производство, где 
вино делают по старинным методам. В комплексе 
есть хранилище для вина, помещение для созрева-
ния вина. «Шато Пино» производит до 1 млн буты-
лок вина каждый год. 

«Золотая Балка» (Балаклавский район, Крым-
ский полуостров) предлагает маршруты для люби-
телей энотуризма, а также комплексные туры «от 
лозы до бокала», которые включают участие в сборе 
урожая и прогулки по виноградникам. Это позволя-
ет туристам получить новые знания или вспомнить 
уже знакомое, отдохнуть и ближе познакомиться с 
культурой.

Представим и проанализируем сведения об объ-
емах розничных продаж винодельческой продукции 
(по отдельным субъектам Российской Федерации) 
за 2022–2024 гг. 

Анализируя данные таблицы 2, можно сделать 
вывод, что снижение продаж на 7,84 % за 2023 г. 
может быть связано с экономическими санкциями 
и инфляцией, а также из-за снижения покупатель-
ной способности населения в связи с ростом цен на 
алкогольную продукцию. Положительная динамика 
покупательской способности в Краснодарском крае 
вероятнее всего связана с развитой инфраструкту-
рой, популярностью местных брендов и оказанием 
ими услуг винодельческого туризма, что стимулиру-
ет сбыт продукции.

В Дагестане также заметен рост покупательской 
способности на винодельческую продукцию реги-
она в 2023 г. на 7,31 %, что может быть связано с 
развитием локальных винодельческих предприятий, 
маркетингом этнических брендов, поддержкой ма-
лого бизнеса.

На основании проведённого исследования авто-
рами составлен SWOT-анализ, отражающий силь-
ные стороны развития энотуризма в РФ, слабые 
стороны отрасли, потенциальные возможности для 
развития и существующие угрозы (табл. 3).

Исходя из SWOT-анализа следует отметить, что 
для продвижения энотуризма необходимо активно 
продвигать природные и культурные преимуще-
ства винодельческого региона через федеральные 
СМИ и социальные сети. Кроме того, следует соз-
дать единую базу данных по винодельческим объ-
ектам для удобства планирования поездок и разра-
ботать комплексные туры, сочетающие посещение 
винодельческих предприятий, отдыха и экскурсий 
по местным достопримечательностям. Важно при-
влечь частные инвестиции в инфраструктуру вокруг 
винодельческих предприятий.

Общенациональный спад в производстве и роз-
ничных продажах винодельческой продукции, об-
условлен комплексом взаимосвязанных факторов. 
Экономические вызовы, такие как санкционное 
давление и инфляция, привели к росту себестои-
мости продукции и снижению покупательной спо-
собности населения. Регуляторные меры, включая 
ужесточение контроля за алкогольным рынком и по-
вышение акцизов, дополнительно ограничили рен-
табельность малых производителей. 

Несмотря на общий кризис, Краснодарский край 
и Дагестан демонстрируют устойчивость. В Крас-
нодарском крае розничные продажи выросли на 
+1,87 % в 2023 г. по сравнению с 2022 г., успех свя-
зан с сильными локальными брендами (например, 
Абрау-Дюрсо), а также развитой инфраструктурой и 

Таблица 2 
Сведения об объемах розничных продаж 

винодельческой продукции 
(по отдельным субъектам РФ) 
за 2022–2024 гг., тыс. дал. [18]

Наименование 
субъекта РФ

Приобретено, тыс. дал. 
2022 г. 2023 г. 2024 г.

Российская Федерация 94 409,8 85 965,4 87 006,7
Южный 
федеральный округ 10 324,2 9 650,3 9 940,5

Республика Крым 1 626,9 1 390,0 1 490,5
Краснодарский край 4 389,1 4 471,3 4 526,3
Ростовская область 1 937,7 1 810,4 1 913,5

Северо-Кавказский 
федеральный округ 1 422,0 1 265,6 1 276,1

Республика Дагестан 155,9 167,3 146,4
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активным продвижением энотуризма. Дагестан де-
лает ставку на этническое виноделие и поддержку 
малого бизнеса, что позволило ему нарастить роз-
ничные продажи на +7,31 % в 2023 г. по сравнению 
с 2022 г. Оба региона эффективно используют адап-
тацию к рыночным условиям: внедрение цифровых 
платформ для продаж, участие в федеральных про-
граммах и акцент на экологическое производство.

Крым сталкивается с сильными проблемами, что 
обусловило снижение розничных продаж в 2023 г. 
на -14,56 % по сравнению с предыдущим годом. Это 
связано не только с внешними ограничениями, но 
и с климатическими рисками. Аномально дождли-
вое лето 2023 г. спровоцировало ряд грибковых за-
болеваний лоз, что сократило урожай винограда. 
Несмотря на экстренные меры, региону требуется 
системная поддержка для восстановления позиций. 
Важно отметить, что в 2024 г. в рассматриваемых 
винодельческих регионах наблюдается положитель-
ная динамика по объёму розничных продаж вино-
дельческой продукции (табл. 2), кроме Республики 
Дагестан (снижение объёмов розничных продаж ви-
нодельческой продукции на -12,49 % в 2024 г.).

Для возвращения к положительному росту необ-
ходимо стимулировать легальный рынок через сни-
жение акцизов для малых производителей. А также 
развивать туристические винодельческие кластеры, 
поскольку энотуризм в России демонстрирует по-
тенциал, но его реализация зависит от устранения 
региональных дисбалансов и системной поддержки 
отрасли. Крым и Краснодарский край могут стать 

драйверами роста, в то время 
как другие регионы требуют 
точечных инвестиций и марке-
тинговых усилий.

Таким образом, в результа-
те проведённого исследования 
нами были разработаны реко-
мендации по винодельческим 
регионам. Так, для Краснодар-
ского края необходимо сохра-
нять положительные тенденции 
и развивать образовательный 
кластер по обучению гидов-со-
мелье и проведения сертифици-
рованных курсов по виноделию 
для местных жителей, чтобы 
сохранять лидирующие пози-
ции.

Республика Дагестан уни-
кальное место с семейными 
винодельнями, которые необхо-
димо включить в туристические 
программы, что обеспечит им 
дополнительный доход и сохра-
нит аутентичность.

Крым, являясь важной исто-
рической местностью, может разработать комбини-
рованные туры, где посещение виноделен сочетает-
ся с экскурсиями к достопримечательностям.

Для Ростовской области и Северо-Кавказского 
округа необходимо сделать акцент на редкие вина 
из автохтонных сортов винограда, произрастающих 
только на данной территории.

Развитие винного туризма не только увеличивает 
доходы производителей, но и создает положитель-
ный эффект для смежных отраслей. Для таких ре-
гионов как Крым и Дагестан, это шанс преодолеть 
изоляцию, а для Краснодарского края – укрепить 
лидерские позиции.

Создание винных маршрутов, где туристы зна-
комятся с традиционными методами производства 
вина и культурой региона, позволит продемонстри-
ровать уникальность местных вин через экскурсии, 
дегустации и мастер-классы. Это положительно 
скажется на лояльности потребителей и будет сти-
мулировать прямые продажи. Сочетание энотуриз-
ма с гастрономическими фестивалями, спа-отдыхом 
и активными видами спорта способно привлекать 
разнообразную аудиторию.

Таблица 3
SWOT-анализ развития энотуризма на территории РФ

Сильные стороны Слабые стороны
Уникальные природные ресурсы;
Экологически чистые территории, 
пригодные для агротуризма;
Логистические преимущества;
Близость ключевых виноделен к 
туристическим центрам;
Образовательные курсы по 
виноделию и сомелье; 
Улучшение эмоционального 
состояния туристов; 
Формирование правильной и 
осознанной культуры пития 
алкогольных напитков; 
Наличие действующей туристско-
рекреационной инфраструктуры; 
Доступная цена.

Высокая стоимость премиальных 
туров; 
Низкая конкурентоспособность 
туристских услуг; 
Дефицит инфраструктуры; 
Отсутствие единого онлайн-портала с 
актуальными данными по энотурам;
Кадровый дефицит в отрасли 
туризма.

Возможности Угрозы
Рост внутреннего туризма; 
Государственная поддержка;
Повышение качества инфраструктуры 
энотуризма; 
Сезонное расширение для 
привлечения туристов вне лета-
весны;
Внедрение VR-экскурсий на 
производства.

Геополитическая нестабильность;
Конкуренция за счет энотуров в 
Армении и Грузии; 
Низкая покупательная способность в 
секторе массового туризма; 
Экологические вызовы из-за 
природных катаклизмов, например, 
засухи; 
Экономические факторы, например, 
рост цен на логистику.
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The article analyzed the scientific works of domestic and foreign authors, considering the main 
problems and conditions for the development of enotourism in the regions. The relevance of the study lies 
in the fact that the development of enotourism in the wine-growing Russian regions has a positive impact, 
first of all, on increasing the tourist flow. Tourists have the opportunity to combine recreation with visiting 
wine regions, tasting wine drinks and get acquainted with the wine culture of the regions. The purpose 
of this study is to identify the main problems and prospects for the development of enotourism in Russia. 
The main tasks of the work: to determine the impact of enotourism on the development of Russian wine 
regions; identify the main problems and prospects for the development of enotourism in the Russian 
regions; analyze the volume of production and retail sales of wine products (by individual constituent 
entities of the Russian Federation) for 2022-2024; develop and substantiate recommendations for the 
development of enotourism in Russia.

The practical significance of the study lies in the fact that the developed recommendations for wine-
making Russian regions can be applied by specialists in the field of enotourism; will not only increase 
the tourist flow and increase the recognition of the region, but also create a positive effect for the region's 
economy.

Keywords: enotourism, competitiveness, development prospects, wine industry, tourism development.


